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Im neuen Jahrbuch gibts viele Fotos von Menschen der Region. Foioibm

Jahrbuch erfindet sich neu

Kampf dem Leserschwund Die Oberaargauer
Publikation soll Verkaufszahlen erhohen.

Der Regionalpublikation geht die
Leserschaft aus. Nicht weil sich
etwas geandert hatte - vielmehr
weil sich nichts gedndert hat, Der
Leserinnen- und Leserschwund
ist eine Begleiterscheinung der
Uberalterung. Anders ausge-
driickt: Die Zielgruppe stirbt weg.

«Wenn wir nichts unterneh-
men, gibt es uns in funf Jahren
nicht mehrs, sagte Daniel Gabe-
rell, Prasident der Jahrbuch-
vereinigung, in einem Gesprich
mit dieser Zeitung im Mirz, Und
kiindigt nun an der Vernissage
des 65, Jahrbuchs an, dass etwas
unternommen wurde. Das seit
1958 erscheinende Jahrbuch des
Oberaargaus hat eine Verjiin-
gungskur erhalten.

Fiir das Buch im Rentenalter
bedeutet das Folgendes: neues
Lavout, kiirzere Kapitel, mehr
Bilder und ein Marketingkonzept
mit Social-Media-Prisenz. «Das
Jahrbuch soll nicht mehr unan-
getastet in Wohnzimmerregalen
stehens, so Gaberell. Es gehdre
in Rucksicke, auf Kiichentische,
solle Eselsohren und auch mal
Flecken bekommen.

Der neue Auftritt

Das aktuelle Jahrbuch liegt gut
in der Hand und 1idr tatsichlich
dazu ein, esaus dem Handgelenk
auf einen Tisch zu klatschen.
Schaden an Tischplatten muss
deswegen niemand beflirchten:
Das Buch verfiigt im Gegensatz
zu Vorjahresmodellen tiber einen
flexiblen Einband wund rund
&0 Seiten weniger Umfang.

Wird das Buch nicht nur auf
den Tisch gehauen, sondern auch
aufgeschlagen, erhirtet sich der
Verdacht, den das Design des
Frontdeckels weckt, Hier wird
mit der jahrzehntealten Gestal-
tungsdoktrin gebrochen: neue
Schriftarten, Titel und Titelbilder
sind abgestimmt, einzelne Kapi-
tel haben ein eigenes Farbthema.

Den angestaubten Auftritt der
Anthologie in die heutige Zeit
uberfiithren: Das sei ihre Vision
beim Gestalten gewesen, erklirt
Patrick Sigrist. Der Mitgrunder
der visuellen Designfirma P'inc
spricht von einem nachhaltigen
Layout, Und meint damit ¢in Er-
scheinungsbild, das zeitlos ge-
nug ist, um uber Jahre modern
zu bleiben.,

Kilrzere Kapitel, mehr Bilder

Nicht allein optisch nimmt das
neue Jahrbuch eine jiingere Ziel-
gruppe ins Visier. Auch inhaltlich
ist ein Wandel spiirbar. Die Ka-
pitel sind im Schnitt finf Seiten
kiirzer als noch in der Ausgabe
von 2021, Ob insgesamt mehr Fo-
tos eingebaut wurden, wie von
Daniel Gaberell angekiindigt, ist
schwer zu prifen: Schon die ver-
gangenen Jahrbiicher verfiigten

tber mehr Bilder, als man zih-
len méchte.

Bei den Kapiteln wird die zu-
nehmende Gewichtung von Bild-
material hingegen ersichtlich.
In 5 der 13 Kapitel spiclen jetzt
Fotos die Hauptrolle - lerztes
Jahrwar das bei 2 von 14 der Fall.
Ausserdem sind die Motive ver-
mehrt aktuell. Diese Verinderung
schligt sich in den Texten nieder.
Statt weiter primir die histo-
rischen Facetten auszuleuchten,
bildet das neue Jahrbuch vor al-
lem den heutigen Oberaargau ab.
Das zeigt sich in Kapiteln wie
dem tber Thomu Kummli, das
sich vollstandig dem Dorforigi-
nal aus Herzogenbuchsee wid-
met. Besuchenden von Langen-
thaler Fussball- oder Eishockey-
spielen dirfre der é6-Jihrige
nicht unbekannt sein. Dieses Jahr
wurde er gar zum Ehrenmitglied
des FC Langenthal erhoben.

Zwolf weitere Kurzportrits
geben ebenfalls den Menschen
des kontemporiren Oberaargaus
eine Bihne. Lokfihrer, Fisch-
zlichterinnen, Donerméanner und
Fihrirauen sind es, di¢ dem re-
gionalen Jahrbuch ein buntes Lo-
kalkolorit verleihen.

Damit die Geschichten und
Schicksale der Region auch wie-
der vermehrt den Weg zu Ober-
aargauerinnen und Oberaargau-
ern finden, kiimmern sich zwei
Frauen um den Auftritt des Jahr-
buchs auf Facebook und Instag-
ram: Sabine Mihlethaler und
Mani Camille Nyfeler.

Eine jlingere Zielgruppe

«Wir wollen eine jlingere Ziel-
gruppe ansprechens, sagt Mihle-
thaler und meint Menschen zwi-
schen 40 und 50 Jahren. Dazu
verfassen die zwei Social-Media-
und Marketingverantwortlichen
Newsletter und Postings, die
iibers Jahr verteilt die Buchinhal-
te anpreisen. «Dafur ist das neue
Design ein Segens, findet Mani
Camille Mvfeler.

Vermag die Neuausrichtung
den Leserschwund der Regional-
publikation aufzuhalten oder gar
umzukehren? Laut Daniel Gabe-
rell ldsst sich das erst in zwei,
drei Jahren feststellen. Es ist je-
denfalls nicht der erste Wandel:
Das Design des Jahrbuchs wurde
inden letzten sechs Jahreehnten
rund alle 20 Jahre (iberarbeitet.

Ob das aktuelle Erschei-
nungsbild ebenso lang Bestand
haben wird, ist sich der Verleger
nicht sicher. eVielleicht leben wir
einfach nicht mehr in Zeiten, in
denen etwas 20 Jahre gleich blei-
ben kann«, so Gaberell.

Das aktuelle Jahrbuch des Obear-
aargaus kostet 29 Franken und
kann auf der Website Jahrbuch-
oberaargau.ch bestellt werden.



